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Beschaftigung

» Stark positive Entwicklung: +15,8% (seit 2004)
= Hohe Arbeitsplatzdichte: [ 23 (Arbeitsplatze / Einwohner zw. 15 und 65 * 1.000)

» Durchmischte Branchenstruktur — Dominanz im produzierenden Gewerbe
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Pendler

= Deutlicher Einpendleriberschuss

= Ausgepragte Arbeitsplatzfunktion — gute Erreichbarkeit
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Einzelhandel — Bestand

=  Gut 1/3 der Verkaufsflache
entfallt auf kurzfristigen
Bedarf

= Altstadt:
27 Betriebe
kleinteilige Struktur

= Sonstiges Stadtgebiet:
30 Betriebe
Flachendominanz /
Schwerpunkt
Grundversorgung

Branchengruppen
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Einzelhandel — Innenstadt

Differenzierte Sortimentsstruktur

Funktional durchmischter Standort

Branchengruppen Einzelhandel Gastro, Dienstleistung, Gemeinbedarf

@ Bekleidung, Schuhe, Sportartikel A Gastronomie

@ Biicher, Zeitschriften, Schreibwaren @ Verbrauchernahe Dienstleistung
@ Foto, Optik, Akustik, Uhren, Schmuck

@ GPK, Haushaltswaren, Spielwaren

) Bettwaren, Gardinen, Heimtextilien Betriebsgrofenklassen

@ Korper- und Gesundheitspflege (Pt one,
@ Nahrungs- und GenuRmittel ) bis 50 m?

() Blumen, Gartnereibedarf

@ Elektrowaren, Telekommunikation () 51-100m?
@ Baumarkt-, Heimwerkerartikel

© Fahrradbedarf (_) 101-250 m?
@ Sonstige Sortimente g

) Handelsleersténde () 251-500m?

B ®m Abgrenzung Innenstadt

Stadt Kemnath
a EntwicklL

Standort- und Branchenstruktur der
Altstadt

Auftraggeber: Stadt Kemanth

Auftragnehmer:




Einzelhandel — Bindungsquoten

= Hohe Bindung bei Sortimenten der Grundversorgung

= Mittelfristiger Bedarf teilweise gute Bindung

Lebensmittel, Frischwaren 85% |
- | | | | | | | |

Getranke 82% |
- | | | | | | |

Apothekenartikel 78% |

|
Drogerie- und Parfumerieartikel 73% |

|
Schreibwaren, Papierwaren 54% |
|
Baumarkt-, Gartenbedarf 53% |
|

Blumen, Pflanzen 53% |
Buicher, Zeitschriften 42% |

Haushaltswaren 31% |
Optik 28% |
|
Schuhe, Lederwaren 23% |
|

Tiernahrung, Zooartikel 22% |

Glas, Porzellan, Keramik, Geschenkartikel 19% |

Bekleidung, Wasche

Heimtextilien, Gardinen, Kurzwaren
Elektrogerate

Fahrréader und Zubehor

Uhren, Schmuck 11%
Unterhaltungselektronik, Computer, Foto | 9% |
Spielwaren [ 8% ] (n=613)
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Einkaufen und Versorgen

Was haben Sie bei lhrem letzten Besuch der Altstadt unternommen?

Einkaufen

Einkaufen, Versorgen

Bank, Sparkasse

Rathaus, Verwaltung, Behorde
Arzt, Krankengymnastik
Arbeit, Ausbildung

soziale Einrichtung besucht

Stadtspaziergang, Schaufensterbummel
Gaststatte, Restaurant

Cafe, Eisdiele

private Verabredung, Freunde

kulturelle Veranstaltung
0

Sonstiges (n=611} 2.266 Nennungen)
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Einkaufen und Versorgen

Einkaufshaufigkeit
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wochentlich Wochen Vierteljahr

B Haufigkeit Einkauf in der Innenstadt (n=465)
O Haufigkeit Einkauf in den Einkaufsmérkten im Gewerbegebiet (n=590)

O Haufigkeit Einkauf im sonstigen Stadtgebiet (n=236)

- Hohe Kopplungsquote: 61% der Antwortenden waren beim letzten Einkauf
in der Innenstadt und im sonstigen Stadtgebiet



Einkaufen und Versorgen

Besuchte Geschafte beim letzten Einkauf in Kemnath

Gesamt: Innenstadt (meistgenannt):
Geschaéfte in der Innenstadt 386 Backerei 137
Rewe 348 Metzgerei
Aldi 328 Apotheke
Netto 306 Obst & Gemiise Celik 105
Lidl Biokiste
Rossmann 276 Buchhandlung 532 Nennungen
Hagebaumarkt 0 50 100 150
dm

Norma 123

sonstige Geschéfte 121

o

100 200 300 400
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Einkaufen und Versorgen

Vermisste Einkaufsangebote / Dienstleistungen / Gastronomie

Kategorisiert: Davon meistgenannt:
Einzelhandel (Sonstiges) 232 Bekleidung
Bekleidung / Schuhe 198 (Unterhaltungs-) Elektronik
Gastronomie Fast Food-Angebote
Schuhe A3
medizinische Versorgung -
Kinderarzt Bz
Lebensmittel-Einzelhandel (2
o Spielwaren 318 von 692 Nennungen
Freizeitangebot
0 40 80 120 160

nsti
Sonstiges 692 Nennungen

0 50 100 150 200 250

- Insgesamt hohe Zufriedenheit mit dem Einzelhandelsangebot



Ergebnisse der Auftaktveranstaltung

3. Gewerbeentwicklung, Wirtschaft und Arbeit

Was gefillt lhnen besonders gut?

Was finden Sie negativ?

» qut ausgebautes Arbeitsplatzangebot

« Forderung der Altstadt sowie deren Geschéfte

Wo sehen Sie Entwicklungspotenziale / Handlungsansatze

» Ansiedlung neuer Betriebe

4. Einzelhandel, Dienstleistung und Gastronomie

Was gefillt lhnen besonders gut?

Was finden Sie negativ?

» Nutzung des Stadtplatzes fur Gastronomie

+« kaum Biergéarten

« nichts fur junge Leute (Kneipe mit Cocktails usw. zum Treffen und unterhal-
ten)

* kein gastronomisches Angebot fur Jugendliche / junge Erwachsene

+« geringes Angebaot an kulinarischer Vielfalt

« Kaum regionale oder saisonale Gerichte / Erlebnisgastronomie

« unattraktive Marktsonntage

Wo sehen Sie Entwicklungspotenziale / Handlungsansétze

Biergéarten

Tante-Emma-Laden in der Innenstadt

Zukunftsfahige Entwicklung der bestehenden Gastronomie
,Fisch“-Gastronomie

vielfaltigeres vegetarisches und veganes Angebot
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Ergebnisse des Stadtspaziergangs

Ordnungsbedarf der Verkehrssituation im Gewerbegebiet
Stadtebauliche Gestaltung im Gewerbegebiet — ,,Eingang“ zur Stadt

Erhalt der hohen Angebotsqualitat und Nutzungsmischung in der Innenstadt

|dee: Beratungsangebote flr Betriebe

ldee: Auflage Geschaftsflachenprogramm



